LO STUDIO DI CONFESERCENTI

Ogni giorno spariscono tre attivita
Allarme negozi in Emilia-Romagna

La regione e fra quelle con minore
incidenza dei piccoli esercizi
sulla popolazione residente

RIMINI

Nel 2022 in Emilia-Romagna
sono spariti 1253 negozi al det-
taglio, in pratica piu di tre al
giorno. Il dato emerge dalle ela-
borazioni realizzate da Confe-
sercenti su dati delle camere di
commercio. L’Emilia-Romagna,
con 9,5 negozi ogni mille abi-
tant, ¢ anche fra leregioni con
la minore incidenza dopo Tren-
tino Alto Adige (6,9), Friuli-Ve-
nezia Giulia (7,8) e Lombardia
(8,4).Lamediaitalianaedi12.

licrollo delle aperture.

A livello nazionale nel 2022 so-
no nate solo 22.608 nuove atti-
vita, il 20,3% in meno del 2021.
Unnumerodel tuttoinsufficien-
te a compensare le oltre 43mila
imprese che hanno abbassato
per sempre la saracinesca, e che
fa chiudere I'anno con un bilan-
cio negativo per oltre 20mila u-
nita, per una media di oltre due
negozisparit ogniora.

Mentre il numero dichiusure
¢inlineacon quello rilevato ne-
gli anni pre-pandemia, il dato
delle aperture del 2022 ¢ il piu

basso degli uldmidieci anni, in-
feriore del -47,9% non solo al
valore del 2012 - quando, nono-
stante la crisi, avevano aperto
oltre 43mila attivita del com-
mercio - ma anche rispetto al
2020, anno dell'emergenza Co-
vid e dellockdown, che comun-
que aveva registrato l'arrivo sul
mercatodioltre 25mila imprese
del commercio; nel 2019, le a-
pertureeranostate 29mila.Ilca-
lo delle nuove aperture é rile-
vante soprattutto in Sardegna
(-33,2% rispetto al 2021), Pie-
monte (-29,3%) e Umbria
(-27,3%).

In un anno persi 1253 negozi

La desertificazione delle attivita
commerciali colpiscetuttoilter-
ritorio nazionale, anche se a re-
gistrare i saldi peggiori sono le
regioni con un tessuto commer-
ciale piu sviluppato. In termini
assoluti, a registrare la perdita
pitrilevanteé laCampania, con
un saldo negativo di -2.707 ne-
gozi; seguono, a stretta distan-
za, il Lazio (-2.215) e la Sicilia
(-2.142). Perdite rilevanti an-
che in Lombardia (-2.123), Pie-
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monte (-1.683), Toscana
(-1.479), ed Emilia-Romagna
(-1.253). In termini relativi, pe-
r0, la perdita peggiore & quella
registrata dalle Marche, dove il
calo percentuale delle imprese
del commercioattive, rispettoal
2021, ¢ del -8,8%: quasi una su
dieci. Seguono Friuli-Venezia
Giulia (-4,7%) e Molise
(-4,4%).

Tra chiusure e mancate aper-
ture, ilnumero di negozidi vici-
nato al servizio della comunita é
calato, rispetto al 2012, del
-14,3% circa. Come detto, il tes-
suto del commercio resiste me-
no in Friuli Venezia-Giulia,
Lombardia, Trentino Alto Adige
ed Emilia-Romagna. Di pil nel-
le regioni del Sud, in particolare
inCampania (19,7 imprese ogni

mille abitanti), Calabria (18,7)
e Sicilia e Puglia (entrambe con
15,1).

liruolo dei negozi di vicinato

«La ripartenza post-pandemia
noné riuscita a infondere nuovo
slancio alle piccole imprese del
commercio al dettaglio. Aprire
una nuova attivita di commer-
cio di vicinato, in un mercato
crescentemente dominato da
grandigruppi e giganti dell'onli-
ne, ¢ sempre piu difficile: e i ne-
oimprenditori, semplicemente,
rinunciano, come evidente dal
calo delle nuove aperture, infe-
riore addirittura all'anno della
pandemia», spiega Patrizia De
Luise, Presidente di Confeser-
centi. «Arischio c'é il pluralismo
del sistema distributivo e il ser-
vizio ai cittadini: proprio l'anno
della pandemia hadimostrato il
valore della rete dei piccoli ne-
gozi - dagli alimentari alle edi-
cole - per lapopolazione. Occor-
re aiutare le piccole superfici di
vendita a inserirsi nel mercato e
arestarci Innanzitutto, puntan-
do di piu sulle politiche attive, a
partire dalla formazione im-
prenditoriale e dal tutoraggio
delle start-up da parte delle as-
sociazioni di categoria. Ma ser-
virebbe una spinta anche sul
piano fiscale, con un regime a-
gevolato per le attivita di vicina-
Lo».



